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Pavadinimas

| Politikos komunikacija

Pavadinimas angly kalba

| Communicating Politics

Dalyko anotacija angly kalba (iki 500 simboliy)

This course gives a fundamental understanding and critical review of key aspects of contemporary theory
and research in political communications. It examines a range of interconnected issues concerning the
‘politics — mass media — citizens’ relationship in the context of convergence taking place on the
economic, organizational and technological levels of media and politics in Europe. This course is
designed to introduce students to the processes and actors of political communication and deepen their
understanding of the uses and functions of communication in modern democracies, the dilemmas
surrounding the communication of political information provision via mass media and other means
(Internet, etc.). As an important angle for studying contemporary political communication the case of the
EU political communication and the development European Public Sphere is taken. Several major issues
are discussed and tested doing individual research assignments: performance of national governments and
a range of institutions on the national, regional and local levels in EU member states, communication
policies of the EU institutions, EU news management processes, national cultures determining these
processes.

Bitinas pasirengimas dalyko studijoms

Studentai turi buti isklause Viesosios ir masinés komunikacijos teorijy arba Integruotos komunikacijos
teorijy Kursus.

Dalyko studiju rezultatai (iki 600 simboliy)

I8klausg $i kursa studentai gebés:

- paaiskinti ir analizuoti Siuolaikinés politinés komunikacijos tendencijas bei pagrindines
charakteristikas globaliame, europiniame ir nacionaliniame kontekste;

- analizuoti ir paaiskinti kaip jvairiis globaliniai procesai (tokie kaip profesionalizacija, modernizacija,
ir kt.) veikia politinés komunikacijos kultiiras jvairiose demokratinése $alyse;

- suprasti ir analizuoti skirtingus politinés komunikacijos aspektus: institucinj, Ziniasklaidos, naujuju
technologijy poveikio ir pilietinio dalyvavimo;

- atlikti tyrimus ir analizuoti jvairiy politiniy instituciju ir organizaciju informacijos bei komunikacijos
strategijas, politinio marketingo kampanijas;

- suprasti bei analizuoti ES institucinés komunikacijos politika bei jos igyvendinima nacionaliniu
lygmeniu.

Dalyko turinys (iki 1200 simboliy)

Dalyko pagrindinés temos: politinés komunikacijos samprata, teoriniy pozitiriy ir tyrimo tradiciju
apzvalga; komunikacijos vaidmuo demokratiniame politiniame procese; politiné komunikacija ir vieSoji
erdvé; politinés komunikacijos kultiiros samprata; politiné komunikacija ir pilietinis dalyvavimas;
ziniasklaidos ir politiniy veikéju saveika; politinis marketingas, kampanijos ir politiné reklama; politiné
komunikacija naujujy technologiju poveikyje; politinés komunikacijos retorika; politinés diskusijos ir
komunikacijos valdymas, ES politiné komunikacija kaip atvejo studija.

Dalyko studijos valandomis

Paskaitos — 22,5 val.; seminarai — 22,5 val.; uzduotys seminary metu — 22,5 val.; savarankiskas projektas
— 45 val.; individualus darbas — 47,5 val.

Studiju rezultaty vertinimas

Koliokviumas — 10%, dalyvavimas seminary diskusijomis — 10%, savarankiskas projektas — 30%,
egzaminas — 50%
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